Secteur du loisir grand public

isitede a captale via e MarehondeTan

Au-dela de son caractére
sportif en tant quévénement
pour mesurer I'endurance
des athlétes sur la dlsclphne
de fond par excellence qu'est
le marathon et ses 42 km et
quelques métres de dis-
tance, une manifestation
pour tout public denvergure
internationale comme le Ma-
rathon de Tanava nlug loin

Au fil de sa qulnzame
d’années d'existence, l'évé-
nement s'estincrusté dans le
paysage a la fois médiatique
et social d’Antananarivo. Un
virage qu'il partage avec les
autres rendez-vous partout
dans le monde. Sans minimi-
ser 'effet de tremplin sportif

par essence de I'événement,
celui-ci revét de plus en plus
une aura ludique et com-
merciale de premier ordre.
Tonscient de cette tour-
nure, en nouant le destin de
I'événement au partenariat
avec la société World Trade

:Center du groupe Vision Ma-

dagascar, la Fédération mal-
gacnhe a Atnietisme, maitre
d'eeuvre du Marathon de
Tana, accepte le défi techni-
que et logistique d'en faire
une vitrine du pays, via la ca-
pitale.

'événement est syno-"

nyme de mobilisation hu-
maine et sécuritaire, telle le

recours a Deway Security, so-
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ciété spécialisée en la ma-
tiere en 2015. Mais aussi, il
est désormais une arme
pour redorer I'image des or-
ganisateurs appuyés par des
partenaires d'envergure in-
ternationale cette année, en
l'occurrence Vitalo, Symbion
Power et Huawei technolo-
gies Madagascar, hatel Col-
bert et Air Madagascar.

A ceci s'ajoute [e volet no- |.
vateur etinédit de « dévelop-
per le reflexe écologique »,
dixit les organisateurs par

l'institution d’une « journée

verte»lors de la premiére des
deux journées de compéti-

tion.
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